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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
SERVICES UND
KONTAKT

SERVICES UND KONTAKT

Das Team Marketing unterstiitzt Sie bei allen Fragen
zur Marken- und Marketingkommunikation.

MARKENKOMMUNIKATION UND CORPORATE DESIGN

Bl Service und Beratung bei Fragen zu Gestaltung und Corporate Design
B Fragen zur Logonutzung

Bl Bereitstellung von Vorlagen fiir interne und externe Grafiker:innen

B Zusammenarbeit mit und Vermittlung von externen Grafiker:innen

I Bildsprache der HU: Beratung, Briefing und Vermittlung von Fotograf:innen

MARKETING

B Branding und Werben an der HU

B Selbstdarstellungen und Imagematerialien

@ xonTAKT

Abteilung Kommunikation, Marketing
Referat Marketing und Fundraising

marketing@hu-berlin.de z
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Die Abteilung Kommunikation und weitere Einrichtungen
der HU unterstiitzen Sie in Threr Kommunikation

KOMMUNIKATION

B Pressearbeit pr@hu-berlin.de »
Il Interne Kommunikation interne-kommunikation@hu-berlin.de 7

Il Online Kommunikation (Websites, Social Media Kanile) hu-online@hu-berlin.de »

PRINTPRODUKTION

B Hausdruckerei: Druckproduktion und Verarbeitung aller Formate bis DIN A3
Website Hausdruckerei

B Printservice: Grofdformat- und Posterdruck (gréfer als DIN A3)
Website Printservice »

@ CORPORATE DESIGN WEBSITES

Alle Informationen und Downloads finden
Sie auf den HU-Websites und im Intranet:

HU-Website 2 Intranet »


mailto:pr%40hu-berlin.de%20?subject=
mailto:mailto:%20interne-kommunikation%40hu-berlin.de?subject=
mailto:hu-online%40hu-berlin.de?subject=
https://www.ta.hu-berlin.de/druckerei
https://www.cms.hu-berlin.de/de/dl/multimedia/bereiche/grafik/printservice/standardseite
mailto:marketing%40hu-berlin.de?subject=
https://hu.berlin/design
https://hu.berlin/design-intranet

UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG

inleitung

Die Marke Humboldt-Universitat zu Berlin

Wir sind Humboldt. Wir forschen, lehren und arbeiten fiir und mit der Gesellschaft.
Frei. Unabhingig. Verantwortungsvoll. Mutig und engagiert. Vielfiltig und offen.
Geschichtsbewusst und zukunftsorientiert.

Diese Ideale und Werte leben die Mitglieder der Humboldt-Universitit — im akademischen
Umfeld und auch dariiber hinaus.

Das Corporate Design sichert die visuelle Kommunikation dieser Werte und der Identitat
der HU. Design, Sprache und Tonalitit schaffen ein konsistentes Erscheinungsbild, durch
das die HU mit einem unverwechselbaren und wiedererkennbaren Markenbild auftritt.

Das weiterentwickelte Corporate Design der HU vermittelt ein modernes und
zukunftsorientiertes Bild der Humboldt-Universitit zu Berlin: Der Berliner Universitit im
Zentrum der Stadt und inmitten der Gesellschaft.

Corporate Design Manual



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG

Markenelemente

Logo | Farben | Typografie | Bildsprache | grafische Designelemente

Das Logo und die Wort-Bild-Marke dienen als primére grafische Erkennungszeichen
der Universitit in der Kommunikation.

Zur visuellen Identitit, dem Markenbild, gehéren neben dem Logo weitere Marken-
elemente: Schriften, Farben, Bildsprache und grafische Designelemente. Sie tragen
zur Schaffung eines konsistenten Erscheinungsbilds und eines unverwechselbaren
und wiedererkennbaren Auflenauftritts bei.

Corporate Design Manual



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

Logo

Uber das Logo der Humboldt-Universitat zu Berlin

Das Logo dient als primares grafisches Erkennungszeichen der Universitit. Formal ist die Wort-Bild-
Marke der HU in Form eines Siegels aufgebaut. Es unterscheidet sich deutlich von den Siegeln anderer
Universititen: Statt Wappen oder anderer Zeichen enthilt das Siegel die illustrierten Portraits der Briider
Humboldt umrandet von ,,Humboldt-Universitit zu Berlin“.

Die Wort-Bild-Marke der Humboldt-Universitit dient als primires grafisches Erkennungszeichen der
Humboldt-Universitit zu Berlin und unterliegt dem Schutz des Urheberrechts und des Markenrechts.
Die Wort-Bild-Marke der HU besteht aus dem Logo, der Illustration der Briidder Humboldt mit
umlaufendem Schriftzug, dem Schriftzug ,Humboldt-Universitit zu Berlin“ (Wortmarke) sowie der
Kombination aus Logo und Wortmarke.

Corporate Design Manual



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

5 pownLoAD

Sie kénnen das Logo in allen Varianten und Farben fiir
digitale Anwendungen und Druckdateien auf folgenden

WO RT'BI LD- MARKE Seiten der HU herunterladen:

Logo auf interner HU-Website 2 Logo im Intranet 2

@ LEITFADEN ZUR LOGONUTZUNG

Der Leitfaden regelt die Verwendung des Logos durch
HU-Angehérige ebenso wie Kooperationspartner:innen und
Dritte und die Nutzung in Medien und Publikationen:

Leitfaden auf HU-Website 2

Kombination Wortmarke Logo
WORTMARKE UND LOGO SIEGEL MIT UMLAUFENDEM SCHRIFTZUG

HUMBOLDT-

HUMBOLDT-
UNIVERSITAT C:) UNIVERSITAT C.D
ZU BERLIN ZU BERLIN

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

LOGO: VERWENDUNG
Logo | Wort-Bild-Marke

Das Logo der Humboldt-Universitit zu Berlin ist H Das Logo darf allein oder mit Erganzung durch den
Grundbaustein des Erscheinungsbildes und primires Schriftzug ,,Humboldt-Universitit zu Berlin“ eingesetzt
grafisches Erkennungszeichen der Universitit. werden.

HE Das Logo darf nur in den Farben HU-Blau
(CMYK 100/62/0/46, RGB 0/55/108) und
schwarz genutzt werden.

Wird das Logo in einem farbigen Umfeld, auf Fotografien
oder unruhigen Hintergriinden eingesetzt, ist es stets
mit der weien Kreisfliche hinterlegt.

HUMBOLDT-
UNIVERSITAT
ZU BERLIN

HUMBOLDT-
UNIVERSITAT
ZU BERLIN

Corporate Design Manual

UNIVERSITAT

UNIVERSITAT

Ausnahmen sind méglich beim Einsatz fiir Merchandi-
sing durch die Humboldt-Innovation oder nach Freigabe
durch die Abteilung Kommunikation, Marketing und
Veranstaltungsmanagement.

HE Das Logo und das Logo in Kombination mit dem

Schriftzug kénnen frei skaliert werden, der Schriftzug
»Humboldt-Universitit zu Berlin“ muss dabei jedoch in
jedem Fall und in jeder eingesetzten Variante lesbar sein.
Hinweise zur MinimalgréRe finden Sie auf Seite 10.

HUMBOLDT-

ZU BERLIN

HUMBOLDT-

ZU BERLIN




MARKENELEMENTE
LOGO

UBERGREIFEND ANWENDUNG

LOGO: VERWENDUNG

Wortmarke

Die Wortmarke ist in der Schrift ,HU-Scala SC*
(Kapitilchen) mit einer festgelegten Spationierung
(Abstinde zwischen den Buchstaben) gesetzt und

liegt in einer dreizeiligen und in einer einzeiligen Variante
als Datei vor.

HUMBOLDT- HUMBOLDT-
UNIVERSITAT UNIVERSITAT
ZU BERLIN ZU BERLIN
HUMBOLDT- HUMBOLDT-
UNIVERSITAT UNIVERSITAT
ZU BERLIN ZU BERLIN

Corporate Design Manual

El Die Wortmarke soll bevorzugt in der dreizeiligen Variante in
Kombination mit dem Logo eingesetzt werden.

H Wenn es der Platz nicht anders zuldsst und um allzu kleine
Schriftgrade zu vermeiden, kénnen die Wortmarken in
Einzelfillen (wie zum Beispiel beim Poststempel oder auf

schmalen Buchriicken) auch ohne das Logo genutzt werden.

E Der Name Humboldt-Universitit zu Berlin ist im Flief3text
nicht als Wortmarke einzusetzen, sondern wie andere
Eigennamen im gemischten Satz.

HUMBOLDT-UNIVERSITAT ZU BERLIN

HUMBOLDT-UNIVERSITAT ZU BERLIN

HUMBOLDT-UNIVERSITAT ZU BERLIN

HUMBOLDT-UNIVERSITAT ZU BERLIN



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

LOGO: VERWENDUNG
Minimalgrofle
Damit das Logo, die Wortmarke, die Kombinationen und die Kopplungen immer

garantiert erkennbar sind und die Schrift immer lesbar ist, diirfen sie eine Hohe
von 24 mm inklusive Schutzzone nicht unterschreiten.

T T T T
| | | |
HUMBOLDT- £ HUMBOLDT- £ £ Albrecht Daniel Thaer-Institut fiir £
UNIVERSITAT € UNIVERSITAT £ E Agrar- und Gartenbauwissenschaften E
ZU BERLIN 3 ZU BERLIN 3 3 Lebenswissenschaftliche Fakultit J
1 1 1 1
1 1 1
Corporate Design Manual 10



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

LOGO: VERWENDUNG

Schutzzone

Die Dateien des Logos sind mit einer Schutzzone angelegt. Wenn eine Datei in einem
Layout-, Officeprogramm oder Content-Management-System genutzt wird, kann der
Grafikrahmen der Datei genutzt werden, um das Logo in den bestehenden Varianten im
Layout korrekt zu platzieren bzw. auszurichten.

HUMBOLDT- HUMBOLDT-
UNIVERSITAT UNIVERSITAT
ZU BERLIN ZU BERLIN
HUMBOLDT- HUMBOLDT- ! ; P
UNIVERSITAT UNIVERSITAT HUMBOLDT-UNIVERSITAT ZU BERLIN HUMBOLDT-UNIVERSITAT ZU BERLIN

ZU BERLIN | | ZU BERLIN

Corporate Design Manual 1



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

LOGO: VERWENDUNG

Schutzzone Ausnahme

Der Rahmen ist ein grafisches Gestaltungselement und darf die Schutzzone des Logos durchbrechen. Dabei bildet
der Rand der weiflen Kreisfliche die Begrenzung. Durchbrechende Elemente diirfen nicht in die weifle Kreisfliche
hineinlaufen. Die Schutzzonen der Wortmarken und der Wort-Bild-Marke diirfen nicht durchbrochen werden.

Die Linien des Rahmens laufen in der Flucht, wie unten in ,Konstruktion des Durchbruchs zu sehen, oben zum
,L“ und rechts zum Punkt.

KONSTRUKTION DES DURCHBRUCHS BEISPIEL RAHMEN

____________________________________________

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE

LOGO

ANWENDUNG

LOGO: VERWENDUNG

Platzierung

Das Logo muss oben rechts stehen und auf Grundlage der Schutzzonen an den
Rindern des Dokuments oder des Layouts ausgerichtet werden.

Das Logo darf sich allerdings auch etwas von den Rindern 16sen. Dabei muss aber
unbedingt auf gleiche Abstinde nach oben und rechts geachtet werden, damit ein
einheitlicher optischer Eindruck erhalten bleibt. Aus technischen Griinden ist das
Logo in den HU-Briefbégen nicht gleichmifig zu den Rindern platziert.

Ausnahmen, in denen das Logo der HU auch unten in der Fufizeile stehen kann,
sind Gemeinschaftsprojekte mit anderen Einrichtung und eigener Corporate

Identity.

BEISPIELE

REGULARE PLATZIERUNG

PLATZIERUNG MIT ABSTAND

1-UN,
O 3

2 <
gyt

UM
e ME,
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ZU BERLIN
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

LOGO: KOPPLUNGEN
Einrichtungen der HU

Um Fakultiten, Institute und weitere Einrichtungen der HU eindeutig als Absender
in und auf Medien/Publikationen kenntlich machen zu kénnen, muss es ein
einheitliches System geben, das zum neuen Corporate Design der HU passt. Fiir
mehr Flexibilitit stehen zwei Varianten zur Verfigung.

@ nro

Das Team Marketing stellt lhnen die Kopplung
Logo und Einrichtung als Grafiken (eps-, jpg- und
png-Dateien) zur Verfiigung.

marketing@hu-berlin.de 2

AUFBAU VARIANTE |

Absender (gekoppelt mit Logo,

rechtsbindig, ein- bis dreizeilig)

AUFBAU VARIANTE I

Absender (geldst vom Logo,

linksbindig, ein- bis dreizeilig)

EINZUSETZENDE SCHRIFT

HU-Scala Regular

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

LOGO: KOPPLUNGEN

Zentraleinrichtungen, Fakultaten, Institute

© 25 @
ol 5\\ »
= SR -
Hochschulsport 2 @@ z
e

Kultur-, Sozial- und s
Bildungswissenschaftliche Fakultdt 2

Institut fiir Musikwissenschaft = AN ®
und Medienwissenschaft § gﬁ,’% 5
= 5

Kultur-, Sozial- und Bildungswissenschaftliche Fakultit

Hochschulsport

Kultur-, Sozial- und

Bildungswissenschaftliche Fakultit

Institut fiir Musikwissenschaft
und Medienwissenschaft

Kultur-, Sozial- und Bildungswissenschaftliche Fakultit

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

LOGO: KOPPLUNGEN

Beispielanwendung Variante |

Institut fiir Musikwissenschaft
und Medienwissenschaft

Kultur-, Sozial- und Bildungswissenschaftliche Fakultit

Institut fiir Musikwissenschaft
und Medienwissenschaft

Kultur-, Sozial- und Bildungswissenschaftliche Fakultit

/////////////////////////////////
1 S, S S S S S /S, S/ S/, S S
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
LOGO

LOGO: KOPPLUNGEN

Beispielanwendung Variante Il

Institut fiir Musikwissenschaft
und Medienwissenschaft

Kultur-, Sozial- und Bildungswissenschaftliche Fakultit

Institut fiir Musikwissenschaft
und Medienwissenschaft

Kultur-, Sozial- und Bildungswissenschaftliche Fakultit

/////////////////////////////////
1 Y% 6% P94 S S S
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
FARBEN

Farben

Das Farbkonzept der HU

Das Corporate Design der Humboldt-Universitit zu Berlin definiert unverinderbare
Primirfarben und Sekundirfarben. Gleichzeitig bietet es Freiheit in der Nutzung weiterer
Akzentfarben, die zur Tonalitit der HU passen.

Dieses offene Farbkonzept wird der Vielfalt der Inhalte, der Kommunikationsmedien
und der adressierten Zielgruppen gerecht. Jedoch werden nicht erlaubte Farbpaletten
und Farbtone definiert, um die Vermittlung eines konsistenten Erscheinungsbilds
sicherzustellen.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG

FARBEN
Primarfarben

Die Hausfarbe der HU ist das charakteristische HU-Blau. Weitere Primarfarben sind HU-
Digitalblau, das nur in digitalen Anwendungen genutzt werden kann, sowie HU-Schwarz
zur Nutzung in der grafischen Gestaltung von Flichen oder grofler Typografie. Die Primar-
farben sind unveranderbar und miissen in den angegebenen Farbwerten eingesetzt werden.

DIGITAL

HU-BLAU | HU-DIGITALBLAU | HU-SCHWARZ |
CMYK 100 62 0 46 CMYK - CMYK 70303090
HEX 00376c HEX 0000ff HEX 0a0a19

RGB 055108 RGB 00 255 RGB 1010 25

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG

FARBEN
Sekundarfarben

Die Sekundirfarben sind Varianten des HU-Blau, HU-Schwarz sowie Sandtone
zum Einsatz als Hintergrundfarben. Sie sind unverinderbar und miissen in den
angegebenen Farbwerten eingesetzt werden.

HU-BLAU I HU-BLAU IlI HU-BLAU IV HU-SCHWARZ II HU-SCHWARZ llI
CMYK 100600 20 CMYK 60 250 25 CMYK15775 CMYK 50 413128 CMYK 2115153
HEX 004c90 HEX 5b89b0 HEX d7dde1 HEX 74747 HEX cfcfdl

RGB 076 144 RGB 91137176 RGB 215 221225 RGB 116 116 126 RGB 207 207 209
Corporate Design Manual

HINTERGRUND |

CMYK3250
HEX fafaf5
RGB 250 250 245

HINTERGRUND II

CMYK7590
HEX f0fOeb
RGB 240 240 235

HINTERGRUND llI

CMYK128120
HEX eé6ebel
RGB 230 230 225

20



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
FARBEN

FARBEN

mogliche Akzentfarben

Akzentfarben kénnen — sparsam und spezifisch eingesetzt — die Primir- und Sekundirfarben
der HU erginzen. Akzentfarben umfassen das gesamte Spektrum kriftiger, frohlicher Farben.
Es gibt Ausnahmen, die unter ,nicht erlaubte Farben“ beschrieben werden.

CMYK 010000 CMYK 0100750 CMYK 0831000 CMYK 0151000 CMYK 80 010010 CMYK 6003050 CMYK100000
HEX e5007¢c HEX e30031 HEX 74306 HEX ffd400 HEX 059931 HEX 3a7775 HEX 009ee3
RGB 229 0125 RGB 228 0 49 RGB 23168 6 RGB 2552120 RGB 6 154 50 RGB 58 119 117 RGB 0158 227

Corporate Design Manual

CMYK 60100200
HEX 82171
RGB 130 32 113

CMYK 6060200
HEX 7c6c98
RGB 125 109 153

21



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
FARBEN

FARBEN

nicht erlaubt

Farben und Farbstimmungen, die nicht zur Tonalitit der HU passen, sind nicht erlaubt. Dazu
gehoren erdige und schlammige Farbtone sowie Pastellfarben. Auflerdem sind Farben anderer
wissenschaftlicher Einrichtungen, vor allem aus Berlin, zu vermeiden. Wichtig ist zudem auf
ausreichend Kontrast beim Einsatz von Farben und Typografie zu achten.

FARBSTIMMUNGEN FARBEN ANDERER EINRICHTUNGEN (BEISPIELE)
ERDIG SCHLAMMIG PASTELLIG TU BERLIN UdK BERLIN FU BERLIN
KONTRASTE

Corporate Design Manual

22



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
SCHRIFTEN

Schriften

Markenzeichen & Gestaltungselemente

Die Hausschrift der Humboldt-Universitit zu Berlin ist die Lizenzschrift
HU-Scala, die im Logo und der Wortmarke verwendet wird. Die lizenzfreie
Akzentschrift D-Din ergdnzt die HU-Scala. Sie kontrastiert die Hauschrift
und erweitert die typografischen Gestaltungsmoglichkeiten.

Konnen Haus- und Akzentschriften aus technischen Griinden nicht genutzt
werden, muss auf die Alternativschriften Arial und Georgia zuriickgegriffen
werden.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
SCHRIFTEN

SCHRIFTEN

Hausschriften

@ nro

Die HU hat nur begrenzt Lizenzen fiir die HU-Scala.

Bitte wenden Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de z

Die Lizenzschrift HU-Scala ist die Hauschrift der Beide Schriften liegen in den Schnitten bold, italic
HU und Standardschrift fiir Flief3texte. Sie kann und bold italic vor. AuRerdem gibt es Schnitte fiir
auch fiir grofe Zitate, Titel, bspw. in Broschiiren Kapitilchen (HU-Scala SC und HU-Scala sans SC
oder Flyern, eingesetzt werden. und Zahlen (HU-Scala LF und HU-Scala sans LS).

Die HU-Scala sans ist eine Alternativschrift fiir
kleinere bzw. kiirzere FlieRtexte, bspw. in Infokisten
oder Marginalspalten.

HU-Scala

Aborum ut moluptae. Bus et qui as rende elessinctur, solor at. Harum
quasit aut eum quia prate dit andam iumendantis alit autempor ant
ipsum sincte modicaepe corae conse delestio.Saped qui qui sedignis
magnatessit et venist, et harum dis reptas a coreped mossit od maximet
aut fuga. Itatia quidust, odi dolupta tiumquas ipsandelis sim fuga. Et
aritatem es verspicit.

HU-Scala sans

Aborum ut moluptae. Bus et qui as rende elessinctur, solor at.Harum quasit aut eum

quia prate dit andam iumendantis alit autempor ant ipsum sincte modicaepe corae con-

se delestio.Saped qui qui sedignis magnatessit et venist, et harum dis reptas a coreped
mossit od maximet aut fuga. Itatia quidust, odi dolupta tiumquas ipsandelis sim fuga.
Et aritatem es verspicit.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
SCHRIFTEN

SCHRIFTEN

Akzentschriften

Als Akzentschriften — und als Kontrast zur HU-Scala
— kommen an der HU verschiedene Schnitte der frei
verfiigbaren Schrift D-Din zum Einsatz. Sie werden
vorzugsweise in bold, und auch in Versalien (Grof3-
buchstaben) fiir Titel, Uberschriften, Hervorhebung
und Auszeichnungen gesetzt.

Die D-Din Exp bold ist die Standardschrift fiir Uber-
schriften und Zwischeniiberschriften. Sie hat einen
eher weichen Schriftcharakter.

Die D-Din Condensed bold kann ebenfalls fiir Uber-
schriften, Zwischeniiberschriften und Bildunter-
schriften eingesetzt werden. Vor allem bei lingeren
Uberschriften und/oder Platzmangel ist sie empfeh-
lenswert. Sie hat einen eher rauen Schriftcharakter.

Die D-Din wird zur Hervorhebung und Unterschei-
dungen in Texten mit viel Informationen, wie z. B.
Programmbheften (Titel, Redner:in, Ort, Zeit) ein-
gesetzt.

B pownLoAD

Sie kénnen die Schrift D-Din frei herunterladen.

D-Din auf HU-Website 2

D-DIN Exp bold

DAS IST EINE UBERSCHRIFT
MIT ZWEI ZEILEN ALS BEISPIEL

DAS IST EINE ZWISCHENUBERSCHRIFT ALS BEISPIEL

D-DIN Condensed hold

DAS IST EINE UBERSCHRIFT
MIT ZWEI ZEILEN ALS BEISPIEL

DAS IST EINE ZWISCHENUBERSCHRIFT ALS BEISPIEL

D-DIN bold

Aborum ut moluptae. Bus et qui as rende elessinctur,
solor at. Harum quasit aut eum quia prate dit and am
iumendantis alit autempor ant ipsum sincte modi
caepe corae conse delestio.Saped qui qui sedignis
magnatessit et venist, et harum dis rept.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
SCHRIFTEN

SCHRIFTEN

Alternativschriften

@ nro

Die Alternativschriften befinden sich auf jedem
Computer (Windows und Mac) und miissen nicht
extra heruntergeladen werden.

Die auf jedem Gerit vorinstallierten Systemschrif- Auf die Alternativschriften wird immer zurtickge-

ten Georgia und Arial sind als Alternativschriften griffen, wenn:

definiert. Sie kénnen so von jeder Person genutzt

werden. B Dokumente von mehreren Personen und/oder auf
mehreren Gerdten bearbeitet oder angezeigt werden

Sie werden beispielsweise standardmifig in den missen, z. B. bei Office-Anwendungen wie Word

Brief- und PowerPoint-Vorlagen der HU eingesetzt. und PowerPoint

Wenn der Einsatz unklar ist, oder es um einfach B keine Lizenz fiir die Hausschrift vorhanden ist und

gestaltete Dinge geht (bspw. Hinweisschilder) ist die die Akzentschriften nicht installiert wurden.

Schriftart Arial einzusetzen.

Georgia

Aborum ut moluptae. Bus et qui as rende elessinctur, solor at. Harum
quasit aut eum quia prate dit andam iumendantis alit autempor ant
ipsum sincte modicaepe corae conse delestio.Saped qui qui sedignis
magnatessit et venist, et harum dis reptas a coreped mossit od maxi-
met aut fuga. Itatia quidust, odi dolupta tiumquas ipsandelis.

Arial

Aborum ut moluptae. Bus et qui as rende elessinctur, solor at.Harum quasit aut
eum quia prate dit andam iumendantis alit autempor ant ipsum sincte modicaepe
corae conse delestio.Saped qui qui sedignis magnatessit et venist, et harum dis
reptas a coreped mossit od maximet aut fuga. Itatia quidust, odi dolupta tiumquas
ipsandelis sim fuga. Et aritatem es verspicit.
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
PRINT

@ nro

Das Team Marketing berat Sie gerne und kann
Ihnen InDesign-Vorlagen zur Verfiigung stellen.
Bitte wenden Sie sich an:

SCHRIFTEN

Einsatzmoglichkeiten

marketing@hu-berlin.de 2

Die typografische Gestaltung von Titeln, Uberschriften und Texten mit den Haus-
und Akzentschriften macht das Design — in Kombination mit den weiteren Marken-
elementen — vielseitig einsetzbar und dennoch stets wiedererkennbar.

Fiir eine konsistente Gestaltung sind Regeln fiir Schriftgréflen, Schriftschnitte,
Schriftkombinationen, etc. definiert.

BROSCHUREN | FLYER PLAKATE

6 H1 Uberschrift in .
42 pt mit zwei H1TITEL 110PT Hi Titel not
° H2 Ub hrift in 30 pt A2 PLAKAT AZ Plal{at
erschriftin 30 p .
Dachzeile steht hier T mlt ZWei Zeilen STE HT H I E R Steht hler
Titel der Publikatio i .
mehreren Zeilen in 20 pt H2 TITEL 90PT H2 Titel gopt
steht hier T mitzwei Zellen A2 PLAKAT A2 Plakat
e STEHT HIER steht hier
H3 TITEL 70PT Eg glltil 7opt
A2 PLAKAT 2 Plakat
2 e STEHT HIER steht hier
H4 TITEL 40PT Hy Titel 40pt
A2 PLAKAT Az Plakat
STEHT HIER steht hier
EINZITAT H5 38pt groBer Text Hs 38pt groer Text
KONNTE HIER A2 Plakat steht hier Az Plakat steht hier
STEHEN, AUCH
Zusatzinfo MIT MEHREREN Hé 30pt groBer Text HG 30pt grofer Text
& ZEILEN. A2 Plakat steht hier A2 Plakat steht hier
i ) pifired ook N
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
BILDSPRACHE

Bildsprache

Fotografie als Instrument visueller Kommunikation

Die Bildsprache der HU vermittelt — wie das Grafikdesign — ein modernes und
zukunftsorientiertes Bild der Humboldt-Universitit: Die Berliner Universitit im
Zentrum der Stadt und inmitten der Gesellschaft.

In einem definierten Stil vermittelt die Bildsprache in Farbfotografien und
kontrastreichen Schwarz-Weifs-Fotografien Urbanitit, Geometrie, Klarheit,
Rauheit, Bewegung und Abstraktion.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG . .
BILDSPRACHE

BILDSPRACHE
Uberblick Fotografie

Die Auswahl der Motive, Perspektiven und Stim-
mungen in Kombination mit den farblich definier-
ten Fotografien schaffen eine eigene Bildsprache
der HU. Sie zeigt

Il die Themen der Forschung und Lehre an der HU

B die Menschen hinter den Ideen, Gedanken und
Projekten im Stadtraum oder in der Umgebung
der HU

B die HU als vielfiltigen Denkraum und Diskursort

Corporate Design Manual



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE
BILDSPRACHE

BILDSPRACHE

Campusleben

Die Fotografien bilden bewusst nicht
Standardmotive von wissenschaftlichen
Einrichtungen, wie Menschen in
Laboren oder lichelnde Studierende
mit Notebooks auf dem Campus, ab.

Die Bildsprache vermittelt das
Lebensgefiihl an der HU — unmittelbar
und zugleich mit dem Blick fiir das
Besondere.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE
BILDSPRACHE

BILDSPRACHE

Portraits

Die Portraits zeigen die Menschen
hinter den Ideen und Projekten.

Sie sollen im Stadtraum oder in der
Umgebung von HU-Gebduden mit
Bezug zur jeweiligen Person und/oder
dem Forschungsthema aufgenommen
werden.

Portraitaufnahmen in Innenrdumen
sollten wegen der oft schwierigen Licht-
situation vermieden werden.

Als Bildausschnitte sollten in einem
Shooting sowohl Ganzkérper- als Halb-
korperportraits und szenische Aufnah-
men produziert werden.

Gewiinschte Ausdriicke sind unter
anderem ein offener klarer Blick, wenig
oder kein Licheln, dennoch zugewandt
und offen, mit Stolz, innere Ruhe,
Selbstbewusstsein, Humor.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
BILDSPRACHE

BILDSPRACHE
Architektur

Die Architektur der HU-Gebiude
spiegelt die Geschichte und Vielfalt der ; » : /
Humboldt-Universitit wider. Auflerdem R s 3% _ / ////"’lilllm
verbindet sie Asthetik und Emotionen. /- : /|

4

Kontrastreiche Schwarz-Weif3-Foto-
grafien sind hier besonders geeignet.
So kénnen ungewohnte Perspektiven,
besondere Ausschnitte, und ein interes-
santer Kontrast von Licht und Schatten
dargestellt werden.

Mégliche Motive sind unter anderem:

1y "llllilunm;,

: s - e / :’.:?//,[’///illlll.'////j/; -

B Architektur aus drei Jahrhunderten: A, AN i - . e ' i, A . wannmyy
vom Tieranatomischen Theater bis ' ' ; S <2t

zum IRIS-Forschungsbau

127777

B Aus- und Anschnitte

B Ein- und Ausblicke

B Spiegelungen

B Details
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE
BILDSPRACHE

BILDSPRACHE

Stimmungen

Zur Erzeugung und Vermittlung von
Emotionen, sind Stimmungs-Fotogra-
fien besonders geeignet. Sie konnen
Aussagen unterstreichen, eine weitere
Botschaft vermitteln oder als thema-
tischer/inhaltlicher Kontrast genutzt
werden.

Sie bieten Raum fiir Interpretationen
und Assoziationen.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
BILDSPRACHE

BILDSPRACHE
Reportage

Reportage-Fotografie lisst die Betrachter
teilhaben am Lebensgefiihl der Univer-
sitit und der Stadt, dokumentiert und
gibt personliche Einblicke. »‘i
Street-Photography eignet sich zur Dar- A\
stellung gesellschaftlicher Themen und

vermittelt den ,Beat of Berlin®.

WICHTIG: Bitte beachten Sie die Persén-
lichkeitsrechte und holen Sie Einver-

stindniserklirungen von fotografierten
Personen ein.
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE
BILDSPRACHE

BILDSPRACHE

Details

Details reduzieren Konkretes auf Struk-
turen, Formen und Linien, lenken den
Blick, vermitteln Emotionen. Sie lassen
Freirdume fiir eigene Interpretationen
und Assoziationen des Betrachters.

Mit abstrakten Details sind schwer
abbildbare Inhalte gut als Alternative
zu bebildern. Sie bieten sich auch als
abstrahierte Hintergriinde an.

Im Vordergrund steht die Asthetik der
Bilder.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
TEXTUREN

Texturen

Wenn ein Bild fehlt...

Die HU-Texturen ,Korn“ und ,Linien“ ermoglichen die Gestaltung von
Hintergriinden, wenn — wie oft — kein Foto oder aufwendige Grafik zur
Verfiigung stehen. Sie sind unverwechselbar und somit ein starkes, wieder-
erkennbares grafische Erkennungszeichen der HU. Die Texturen sind viel-
seitig einsetzbar und leicht anzuwenden.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
TEXTUREN

TEXTUREN , KORN" UND ,,LINIEN"
Uberblick

Die Textur ,Korn“ wird in Kombination mit Hintergriinden in den Farben HU-Blau
bzw. HU-Digitalblau eingesetzt. Die Textur an sich ist schwarz.

Die Textur ,Linien“ wird in Kombination mit Hintergriinden in den Farben HU-Blau bzw. HU-Di-
gitalblau eingesetzt. Die Textur an sich kann dabei Schwarz, Weifd oder HU-Blau/Digitalblau sein.

»+KORN" CMYK

@ nro

Das Team Marketing berat Sie gerne und kann
Ihnen InDesign-Vorlagen zur Verfiigung stellen.
Bitte wenden Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de 2

»KORN" RGB

»LINIEN" CMYK

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
TEXTUREN

TEXTUR ,,KORN"
Beispiele

Die Textur ,Korn“ besteht aus organischen
Punkten. Sie erzeugt einen haptischen Ein-

druck und schafft weiche Verldufe. Sie ist auf
HU-blauen Hintergriinden vielfiltig einsetzbar.

Corporate Design Manual

EINE UBERSCHRIFT
STEHT HIER ALS
PLATZHALTER

EINE ZWEITE UBERSCHRIFT

Reresequ aecaescid molo quamus ate nonsedignimint officimus, qui dolorru
mendeles natemCerum sectur, consequo cusantur repudip sapidenda que
consedipis eos explaborem rem eatatium quiate laccum aspelia volore etMilia-
tibusa volorror accust, optat. Um ipis et iuntibus a volo quamusc ipsam,
invelita nulpa debitiatem ut volorum hil illatior aliquiant arumend itemque
dendandae odi suntiaspiet re mod ut quam lani dolesciur?

Humboldt-Universitat zu Be

Wir sind Humboldt. Wir forschen, lehren
und arbeiten fiir und mit der Gesellschaft

Frei. Unabhingig. Verantwortungsvoll.
Vielfiltig und offen. Geschichtsbewusst u
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: - UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
TEXTUREN

TEXTUR, LINIEN“
Beispiele

Die Textur ,Linien“ besteht aus Linien, die in
vielfiltigen Kombinationsmdoglichkeiten ange-
ordnet und somit variiert werden konnen. Sie
vermittelt Klarheit und hat einen klassischen
Look.

WICHTIG: Die Linien miissen immer im 45°
Winkel gekippt sein, die Richtung ist variabel.

Corporate Design Manual

ZENTRALINSTITUT FUR
KATHOLISCHE THEOLOGIE

Humboldt-Universitat zu Berlin

MIT IHN
LASST
ZUKUN

GESTAL

FESTSCHRIFT ZUR VE

HUMBOLD]T
UNIVERSIT
MEDAILLE

an Michael Borgolte und Ji

39



UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
TEXTUREN

TEXTUR OPEN HUMBOLDT
Uberblick

Die Dachmarke fiir die Third Mission der HU ist Open Humboldt. Das Open Hum-
boldt Key Visual und die Open Humboldt Textur dienen der Kommunikation der
Dachmarke. Sie werden zur Kennzeichnung der zugehorigen Projekte, Initiativen und
Kooperationen eingesetzt.

Die Open Humboldt Textur verbindet Korn und Linien. Die Farben sind zum einen der
Verlauf von HU-Blau/Digitalblau iiber Pink/Magenta zu Rot, ebenso wie HU-Schwarz
und Weifd. Die Farben konnen als Verlauf, in Kombination oder einzeln eingesetzt
werden.

Open
Humboldt

Eine Initiative von

“Open
Humboldt

open-humboldt.de

Corporate Design Manual

@ nro

Das Team Marketing berat Sie gerne und kann
Ihnen InDesign-Vorlagen zur Verfiigung stellen.
Bitte wenden Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de 2

o

LNDW!

Lange Nacht der Wissenschaften

BITTE HIER UND SO WEITER £y
02. Juli 2022 | 21 Uhr

Hauptgebiude der Humboldt-Universitit zu Berlin 0 . 4
Unter den Linden 6, 10099 Berlin : : o B WisSENSCHAFTEN [

LIN +POTSDAM
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
GRAFISCHE
ELEMENTE

Gratische E

Rahmen | Piktogramme

Im Corporate Design der HU sind grafische Elemente definiert, die dem Auftritt
der HU neben Typografie, Farben, Fotos und Texturen ihr unverwechselbares
Aussehen verleihen. Der Rahmen als grafisches Gestaltungselement hat dabei
eine besondere Bedeutung als Erkennungskennzeichen.

Auf das Design der HU abgestimmte Piktogramme stehen fiir alle
Anwendungen zur Verfiigung.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
GRAFISCHE
ELEMENTE

DER RAHMEN
Uberblick

Der Rahmen ist eines der wichtigsten grafischen Gestaltungselemente. Mit ihm kénnen
Bereiche sowohl hervorgehoben, als auch voneinander getrennt werden. Er setzt einen
Fokus, ist kriftig, dabei aber trotzdem nicht zu schwer. In den Rahmen kénnen wiederum
Elemente wie Logos oder Dachzeilen eingeklinkt werden. So entsteht eine Verbindung
zwischen Innen- und Auflenraum.

—— Dachzeile

wFE
Humboldt
— ZUKUNFTSFORUM 2021 —m8 S I —

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
GRAFISCHE
ELEMENTE

PIKTOGRAMME
Uberblick

Die auf das Design der HU abgestimmten Piktogramme komplettieren die
Gestaltungselemente des Corporate Designs. Sie stehen fur alle Anwendungen
zur Verfiigung und tragen zur Stimmigkeit des Designs bei.

Corporate Design Manual

B pownLoAD

Sie kénnen das Iconset auf folgenden Seiten der
HU herunterladen:

Piktogramme auf interner HU-Website 2
Piktogramme im Intranet »


https://www.hu-berlin.de/de/service/design/basiselemente/texturen-grafische-elemente
https://intranet.hu-berlin.de/pages/kommunikation/apps/wiki/markenelemente/list/view/5af4ba4b-a2cf-45c2-ad86-937379f3a3c6?currentLanguage=NONE

UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG

Anwendung

Geschaftsausstattung | Printprodukte | digitale Medien

Das Corporate Design stellt sicher, dass die Humboldt-Universitit in einem
konsistenten Erscheinungsbild auftritt und kommuniziert.

Die Anwendung des Designs in der Kommunikation betrifft alle Medien
und Formate: von Visitenkarten {iber Priasentationen und Printprodukte
bis zu Grafiken fiir Websites und Soziale Medien.

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE

ANWENDUNG

GESCHAFTSAUSSTATTUNG

GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Uberblick

Die Druckdateien fiir Visitenkarten und die Briefvorlagen kénnen alle Mitarbeitenden der
HU {iiber ein Formular auf der HU-Website zum Corporate Design selbststindig generieren
und herunterladen. Gruflkarten kénnen bei der Hausdruckerei beauftragt werden.

VISITENKARTEN

BRIEFBOGEN

GRUSSKARTEN

B ForMuLAR

Das Formular zur Erstellung von Briefvorlagen
und Visitenkarten finden Sie auf der HU-Website,
Zugang nur aus dem HU-Netz/mit VPN-Zugang.

Formular auf interner HU-Website 2

© nro

Die Hausdruckerei produziert lhre Visitenkarten
und GruRkarten.

Website der Hausdruckerei 71

HRIFT | POSTAL ADDRESS

-Universitdt zu Berlin
deutsche Literatur
d germanist. Sprachwiss

Titel Titel Name
Nachname

Position deutsch

Position englisch (0) 30 20932147

(0) 30 2093-2107
(0) 30 2093-2107

name@cms.hu-berlin.de
brlin.de/de/einrichtungen-
organisation

Corporate Design Manual

HUMBOLDT-UNIVERSITAT ZU BERLIN

HumboldUnverstt 2 Brin | Untr don indon 610099 Bain

(Adressat)

(Betreff)
Sehr geehre .

Damit Ihr indess erkennt, woher dieser ganze Irrthum gekommen ist, und
weshalb man die Lust anklagt und den Schmerz lobet, so will ich Euch

— Alles erdffnen und auseinander setzen, was jener Begriinder der
Wahrheit und gleichsam Baumesister des gliicklichen Lebens selbst
dariiber gesagt hat. Niemand, sagt er, verschmahe, oder hasse, oder
fliehe die Lust als solche, sondern weil grosse Schmerzen ihr folgen,
wenn man nicht mit Vernunft ihr nachzugehen verstehe. Ebenso werde
der Schmerz als solcher von Niemand geliebt, gesucht und verlangt,
sondern weil mitunter solche Zeiten eintreten, dass man mittelst Arbeiten
und Schmerzen eine grosse Lust sich zu verschaften suchen miisse. Um
hier gleich bei dem Einfachsten stehen zu bleiben, so wiirde Niemand
von uns anstrengende kérperliche Ubungen vornehmen, wenn er nicht
einen Vortheil davon erwartete. Wer diirfte aber wohl Den tadeln, der
nach einer Lust verlangt, welcher keine Unannehmlichkeit folgt, oder der
einem Schmerze ausweicht, aus dem keine Lust hervorgeht?

Dagegen tadelt und hasst man mit Recht Den, welcher sich durch die
Lockungen einer gegenwartigen Lust enweichen und verfihren lasst,
ohne in seiner blinden Begierde zu sehen, welche Schmerzen und
Unannehmlichkeiten seiner deshalb warten. Gleiche Schuld treffe Die,
welche aus geistiger Schwache, d.h. um der Arbeit und dem Schmerze
zu entgehen, ihre Pflichten verabsaumen. Man kann hier leicht und
schnell den richtigen Unterschied treffen; zu einer ruhigen Zeit, wo die
Wahl der Entscheidung véllig frei ist und nichts hindert, das zu thun, was
den Meisten geflt, hat man jede Lust zu erfassen und jeden Schmerz
abzuhalten; aber zu Zeiten trifft es sich in Folge von schuldigen Pilichten
oder von sachlicher Noth, dass man die Lust zuriickweisen und
Beschwerden nicht von sich weisen darf.

Mit freundiichen Griiten
Name Nachname

Sprach- und
literaturwissenschaftliche
Fakultt

Institut fir deutsche Literatur

Allgem. und germanist.
Sprachwissenschat Semantik und
Pragmatik

Prof. Dr. Annette-Ann Upmeler zu
Belzen
Leitende Geschaftsfirerin

Datum:
02022022

Bearbeitoriin:
Annette Upmeier zu Belzen
Geschiftszeichen:
xx1007

Postanschrift:
Humboldt-Universitt zu Berlin
10099 Beriin

Tel: +40 30 2093-12727
Fax: +40 30 2003-12727

Annette upmeior@cms hu-beriin.de
hitps:fwww hu-berlin doideleinri

sitz:
Rudower Chaussee Adiershof 124-31
Raum 3033

10999

Verkehrsverbindungen:
U-Bahn 5: Unler den Linden
S-Bann: Friedrichstratie
Sprechzeiten:

Anmeldung am Infopoint im.
Studierenden-Service-Center
(information, Infothek, Beratung,
Termine), Unter den Linden 6
Montag und Donnerstag 13 - 15 Uhr
Dienstag 9- 11 Unr

Freitag 10- 12 Uhr
Bankverbindung:

Deutsche Bank PFK AG

BIC/SWIFT DEUTDEDB110

IBAN DE9S 1007 0848 0512 6206 01

HUMBOLDT-UNIVERSITAT
ZU BERLIN

Name Nachname

Unter den Linden 6

10099 Berlin

Tel  +49 (0) 30 20932147
Fax  +49 (0) 30 2003-2107
mariana.bulaty@uv.hu-berlin.de

www.hu-berlin.de

45


https://www.ta.hu-berlin.de/druckerei
https://www.hu-berlin.de/de/service/design/vorlagen/briefe-visitenkarten
https://www.hu-berlin.de/de/service/design/vorlagen/briefe-visitenkarten

UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
POWERPOINT

B pownLoAD

Sie kénnen sich diese Vorlagen im Intranet und
auf den internen Seiten der HU herunterladen:

P OWE R P O I NT PPT-Vorlagen auf interner HU-Website »

- - PPT-Vorlagen im Intranet »
Alternativschriften

Die PowerPoint-Vorlage mit Alternativschriften ist die Standardvorlage fir Mitarbeitende
der HU. Die Vorlagen stehen zudem mit deutschen und englischen Folien zur Prisenta-
tion der Humboldt-Universitit zur Verfiigung.

Titel der Prasentation

Titel der Prisentation

R

Name Nachname

Kapitel der
Prasentation
steht hier

2 15.0223

Titel der Prasentation

i ¥
3 78 2
Damit Ihr indess erkennt, woher dieser

ganze Irrthum gekommen ist, und weshalb
lobet, so will ich Euch Alles eréffnen und
auseinander setzen, was jener Begriinder

H1 Titel der Prasentation ' i
man die Lust anklagt und den Schmerz

Name Nachname, Position

15.02.23

15.0223

Georgia
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
POWERPOINT

POWERPOINT
HU-Schriften

Die Vorlage mit HU-Schriften darf nur genutzt werden, wenn sichergestellt
ist, dass die Bearbeitung und Anzeige der Prisentation auf Geriten erfolgt,
auf denen die HU-Schriften installiert sind.

Titel der Prasentation

D-DIN Condensed

Name Nachname

H1 Titel der Prasentation

Corporate Design Manual

15.02.23

@ nro

Das Team Marketing kann lhnen die Vorlagen zur
Verfiigung stellen. Bitte wenden Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de z

Titel der Présentation

Titel der Prasentati

Kapitel der
Prasentation
steht hier

2,
vy

Damit IThr indess erkennt, woher dieser ganze
Irrthum gekommen ist, und weshalb man die
Lust anklagt und den Schmerz lobet, so will
ich Euch Alles eréffnen und auseinander
setzen, was jener Begriinder der Wahrheit
und gleichsam ...

Name Nachname, Position

150223

<
T

ion
3

150223

RN
< ?%’“\ %
s £ % 1
= Y 3
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG

POWERPOINT

POWERPOINT

Farbvarianten

In den Vorlagen sind drei Gestaltungsvarianten zur Auswahl angelegt: HU-Blau,
Hintergrund II, HU-Digitalblau. Die Auswahl ist frei, jedoch diirfen die Varianten
nicht vermischt oder miteinander kombiniert werden.

HU-BLAU HINTERGRUND I

Titel der Préisentation

Name Nachname

Name Nachname

H1Titel der Prasentation

15.0223 1

Danit Thr indess erkennt, woher dieser ganze
Irrthum gekommen ist, und weshalb man die

i Lust anklagt und den Schmerz lobet, so will i
Kapitel der ich Fuch Alles ersffnen und auscinander Kapitel der
Présentation Setzen, was jener Begriinder der Wahrheit Présentation
steht hier und gleichsam ... steht hier

Corporate Design Manual

H1Titel der Prasentation

15.0223

Damit Ihr indess erkennt, woher dieser ganze
Irrthum gekommen ist, und weshalb man die
Lust anklagt und den Schmerz lobet, so will
ich Euch Alles er6ffnen und auseinander
Setzen, was jener Begriinder der Wahrheit
und gleichsam ...

Name achna, ostion

HU-DIGITALBLAU

Name Nachname

H1Titel der Prasentation

Kapitel der
Présentation
steht hier

15.0223

Damit Ihr indess erkennt, woher dieser ganze
Irrthum gekommen ist, und weshalb man die
Lust anklagt und den Schmerz lobet, so will
ich Euch Alles erdffnen und auseinander
Setzen, was jener Begriinder der Wahrheit
und gleichsam ..

e achna,oston
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
KONFERENZ- UND VERANSTALTUNGSAUSSTATTUNG

NAMENSSCHILDER
Uberblick

Namensschilder kénnen in zwei Varianten erstellt werden. Wenn
kein Zuschnitt moglich ist, wird die weifde Variante 2 empfohlen.

HU-SCHRIFTEN VERSION 1 ALTERNATIVSCHRIFTEN VERSION 1

Titel Vorname Nachname Titel Vorname Nachname
max. zwei Zeilen max. zwel Zeilen

Position deutsch Position deutsch
Position englisch Position englisch

HU-SCHRIFTEN VERSION 2 ALTERNATIVSCHRIFTEN VERSION 2

Titel Vorname Nachname Titel Vorname Nachname
max. zwei Zeilen max. zwel Zeilen
Position deutsch Position deutsch
Position englisch Position englisch

Corporate Design Manual

5 pownLoaD

Sie konnen die Vorlage mit Alternativschriften auf
der internen HU-Website herunterladen:

Namensschilder auf interner HU-Website »

© n~ro

Das Team Marketing kann lhnen die Vorlage mit
HU-Schriften zur Verfiigung stellen. Bitte wenden
Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de »
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ROLL-UPS
Uberblick

UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG

KONFERENZ- UND VERANSTALTUNGSAUSSTATTUNG

Fiir Roll-Ups stehen Varianten mit einfarbigem Hintergrund, den HU-Texturen
und mit eingebundenen grafischen Elementen zur Verfligung.

VARIANTE 1

U3
oV

5
Lypis®

2, <
Vppryt

TITEL MIT EIN
BIS DREI ZEILEN
IN 400PT

Unterzeile in 190 pt

FlieRtext serif gopt Roll-up Archil molor aut ad et eaque
voloreh enistib eaturehent, quae. Ore core quunt, as apedis
acesti dolento quidem aliquid ma abor reptate odiore
dolorem aspe por re sim qui omnis doluptatur? Qui offic tem
nit, temporum dolorum ipsunt quis doluptis simoluptati

Corporate Design Manual

VARIANTE 1

TITEL MITEIN
BIS DREI ZEILEN
IN 400PT

Unterzeile in 190 pt

FlieRtext serif 9opt Roll-up Archil molor aut ad et eaque

acesti dolento quidem aliquid ma eptate o e
dolorem aspe por re sim qui omnis doluptatur? Qui offic tem
nit, temporum dolorum ipsunt quis doluptis simoluptati

VARIANTE 1

TITEL MITEIN
BIS DREI ZEILEN
IN 400PT

Unterzeile in 190 pt

FlieRtext serif gopt Roll-up Archil molor aut ad et eaque
voloreh enistib eaturehent, quae. Ore core quur pedis
acesti dolento quidem aliquid ma abor reptat

dolorem aspe por re sim qui omnis doluptatur? Qui offic tem
nit, temporum dolorum ipsunt quis doluptis simoluptati

@ nro

Das Team Marketing berat Sie gerne und kann

Ihnen InDesign-Vorlagen zur Verfiigung stellen.

Bitte wenden Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de 2

VARIANTE TITELSCHRIFT

DEUTSCHLAND-
STIPENDIUM

der Humboldt-Universitat zu Berlin

Titel in HU Scala
mit ein bis drei
Zeilen in 250pt

rum dolorum
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: UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG

KONFERENZ- UND VERANSTALTUNGSAUSSTATTUNG

WEGWEISER
Uberblick

Fiir Wegweiser stehen mehrere Varianten zur Verfligung.

VARIANTE 1 VARIANTE 2

@ nro

Das Team Marketing berat Sie gerne und kann

Ihnen InDesign-Vorlagen zur Verfiigung stellen.

Bitte wenden Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de 2

VARIANTE 3

—— VERANSTALTUNGSTITEL

ZU DEN
WORKSHOPS

VERANSTALTUNG
TITEL JAHR

—— VERANSTALTUNGSTITEL

WORKSHORP |

Untertitel mit ein
oder zwei Zeilen

Corporate Design Manual
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UBERGREIFEND

MARKENELEMENTE

ANWENDUNG
PRINTPRODUKTE

PLAKATE | A1, A2, A3

Uberblick

Fiir Plakate stehen Varianten fiir mehrere DIN-Formate mit einfarbigem Hintergrund,
den HU-Texturen und auch mit eingebundenen grafischen Elementen zur Verfiigung.

VARIANTE 1

VARIANTE 2

— Dachzeile kann hier stehen

H1TITEL TMOPT
A2 PLAKAT
STEHT HIER

FlieRtext serif 32pt A2 Plakat Archil molor aut ad et
eaque voloreh enistib eaturehent, quae. Ore core quunt,
as apedis acesti dolento quidem aliquid ma abor reptate
odiore dolorem aspe por re sim qui omnis doluptatur?
Qui offic tem nit, temporum dolorum ipsunt quis
doluptis simoluptati

H2 TITEL 90PT
A2 PLAKAT
STEHT HIER

FlieRtext serif 32pt A2 Plakat Archil molor aut
ad et eaque voloreh enistib eaturehent, quae.
Ore core quunt, as apedis acesti dolento quidem
aliquid ma abor reptate odiore dolorem aspe
por re sim qui omnis doluptatur? Qui offic tem
nit, temporum dolorum ipsunt quis doluptis
simoluptati
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Hé Titel 30pt
A2 Plakat
steht hier

idem aliquid ma
r reptate odiore dolorem
spe por re sim qui omnis
doluptatur? Qui offic tem
i, temporum dolorum

H7 Titel 26pt
A2 Plakat
steht hier

nit, temporum dolorum

VARIANTE 3

H1 TITEL 110PT
A2 PLAKAT
STEHT HIER

FlieRtext s t A2 Plakat Archil molor aut
t istib eaturchent, quae.
ti dolento quide
"
por re sim qui omnis doluptatur? Qui offic tem
nit, temporum dolorum ipsunt quis doluptis
simoluptati

@ nro

Das Team Marketing berat Sie gerne und kann
Ihnen InDesign-Vorlagen zur Verfiigung stellen.
Bitte wenden Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de 2

VARIANTE 4

H1TITEL T10PT
A2 PLAKAT
STEHT HIER

at Archil molor aut
ib eaturehent, quae.
Ore core quunt, a el sti dolento quidem
aliquid ma abor reptate odiore dolorem aspe
por re sim qui omnis doluptatur? Qui offic tem
nit, temporum dolorum ipsunt quis doluptis
simoluptati
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
PRINTPRODUKTE

@ nro

Das Team Marketing berat Sie gerne und kann
Ihnen InDesign-Vorlagen zur Verfiigung stellen.

FLYER | FOLDER DIN LANG

Uberblick

Fiir Flyer und Folder stehen Varianten mit einfarbigem Hintergrund, den HU-Texturen
und auch mit eingebundenen grafischen Elementen zur Verfiigung.

VARIANTE 1

Dachzeile steht hier

Titel der Publikation mit
mehreren Zeilen in 20 pt
stcht hier

Einordnung / Bereich / Reihe

2Zusatzinfo

Corporate Design Manual

VARIANTE 2

Dachzeile steht hier

Titel der Publikation mit
mehreren Zeilen in 20 pt
steht hier

Einordnung / Bereich / Reihe

2usatzinfo

VARIANTE 3

VARIANTE 4

Bitte wenden Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de 2

VARIANTE TITELSCHRIFT

Dacht. . l
ikation'mit

Titel der Publ
mehreren Zeilen in 20 pt

Dachzeile steht hier

Titel der Publikation mit
mehreren Zeilen in 20 pt
steht hier

Einordnung / Bereich / Reihe
2usatzinfo

Dachzeile steht hier

Titel der Publikation
mit mehreren Zeilen
in 20 pt steht hier

Einordnung / Bereich / Reihe
2Zusatzinfo
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
PRINTPRODUKTE

A5 BROSCHURE

Varianten

Fiir Broschiiren stehen Varianten mit einfarbigem Hintergrund, den
HU-Texturen und auch mit eingebundenen grafischen Elementen zur Verfiigung.

VARIANTE 1 VARIANTE 2 VARIANTE 3

Dachzeile steht hier Dachzeile steht hier I ' .
mehreren

1 Publikation mit mehreren Titel der Publikation mit mehreren Titel der Publikation mit
Zeilen in 20 pt steht hier Zeilen in 20 pt steht hier Zeilen in 20 pt steht hier

2usatainto

Corporate Design Manual

VARIANTE 4

@ nro

Das Team Marketing berat Sie gerne und kann
Ihnen InDesign-Vorlagen zur Verfiigung stellen.
Bitte wenden Sie sich an:

marketing@hu-berlin.de 2

VARIANTE TITELSCHRIFT

Dachzeile steht hier
Titel der Publikation mit mehreren
Zeilen in 20 pt steht hier

Einordnung / Boreich / Relhe
2usatzinto

Dachzeile steht hier

Titel der Publikation mit
mehreren Zeilen in 20 pt
steht hier

Einordnung / Boreich / Rolhe
2usatzinfo
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
EINLADUNGS- UND NEUJAHRSKARTEN

@ nro

Das Team Marketing berat Sie gerne und kann
Ihnen InDesign-Vorlagen zur Verfiigung stellen.

EINLADUNGS- UND NEUJAHRSKARTEN e wenden i sich an

s . marketing@hu-berlin.de 2
Uberblick

Fir Einladungs- und Neujahrskarten stehen Varianten mit einfarbigem Hintergrund,
den HU-Texturen und auch mit eingebundenen grafischen Elementen zur Verfiigung.

BEISPIEL AUSSEN | BEISPIEL AUSSEN II BEISPIEL INNEN

—
ET e S —
Lore-£60¢ of (0) b+ xey
19126602 of (0) 61 oL
uyog 66001
9 uspur] usp 223un
sweuyoeN aweN
NIT438 NZ LYLISYIAINN-LT08WNH

22. November 2022, 17 Uhr
Humboldt-Universitat zu Berlin
Senatssaal im Hauptgebéude

Unter den Linden 6 110117 Berlin

$-UN,
» [

oM

wUMs,

8
Typist

Sehr geehrte Damen und Herren,

2, + < o E s . i
LTI wir laden Sic herzlich ein zur ung der P

der Humboldl-Universitil zu Berlin Prof. Dr. Julia von Blumenthal.
Im Anschluss bittet dic Universitit zu cinem kleinen Empfang.

Mit freundlichen GriiRen

Dr. h. c. Edelgard Bulmahn Dr. Maren Huberty
Vorsitzende des Kuratoriums der Vorsitzende des Konzils der
Humboldt-Universitst zu Berlin Humboldt-Universitit zu Berlin

BEISPIELTEXT DEUTSCH

NEU]AH RS GRU S S b ! ‘ 4 BEISPIELTEXT ENGLISCH fl:::"‘:::‘uil:g:‘;::gzi::\._z::z mit, ob wir mit Ihrer Teilnahme rechnen dirfen:
GREETINGS FOR THE NEW YEAR i
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UBERGREIFEND MARKENELEMENTE ANWENDUNG
DIGITALE MEDIEN

SOCIAL MEDIA | BANNER
Uberblick

Fiir Social Media Postings und auch fiir digitale Banner auf der HU-Website gibt
es viele verschiedene Formate und Mafie. Auch bei diesen Medien muss auf die
Einhaltung des Corporate Designs der HU geachtet werden.

@ nro

Das Team Online-Kommunikation und Social

Media berit Sie gerne. Bitte wenden Sie sich an:

hu-online@hu-berlin.de »

FACEBOOK & TWITTER INSTAGRAM & LINKEDIN FORMATE

GLAUBEN

HU-WEBSITE
Slider Startseite 1.382 x 422
kleiner Slider 360 x 130

&WISSEN.

Event/Nachricht 102 x 62

Theologiegesprache an der HU

GLAUBEN SOZIALE MEDIEN
Instagram Post 1.080 x 1.080
&WISSEN Instagram Story 1.080 x 1.920
] Twitter Post 1.600 x 900
Theologiegesprache an der HU
HU-WEBSITE HU-WEBSITE HU-WEBSITE HU-WEBSITE
HU-WEBSITE SLIDER HEADER SCHMUCKBILD NACHRICHT NACHRICHT

GLAUBEN : e
GLAUBEN & WISSEN. ol

Corporate Design Manual

GLAUBEN
&WISSEN.
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UBERGREIFEND
IMPRESSUM

Corporate Design Manual

KERNELEMENTE

VORLAGEN

IMPRESSUM

KONTAKT

Humboldt-Universitit zu Berlin
Unter den Linden 6
10099 Berlin
www.hu-berlin.de

Abteilung Kommunikation, Marketing und Veranstaltungsmanagement
Referat Marketing und Fundraising
marketing@hu-berlin.de

KONZEPT & GESTALTUNG

Patrick Weseloh, weseloh.media

57


https://www.hu-berlin.de
https://weseloh.media

	Deckblatt
	Inhaltsverzeichnis
	Service und Kontakt
	Einleitung
	Markenelemente
	Logo
	Wort-Bild-Marke
	Verwendung
	Kopplungen (Einrichtungen)

	Farben
	Primärfarben
	Sekundärfarben
	mögliche Akzentfarben
	nicht erlaubt

	Schriften
	Hausschriften
	Akzentschriften
	Alternativschriften

	Bildsprache
	Texturen
	Korn und Linien
	Open Humboldt

	grafische Elemente
	Rahmen
	Piktogramme


	Anwendung
	Geschäftsausstattung
	Visitenkarten | Briefbögen | Grußkarten

	PowerPoint-Präsentationen
	Konferenz- und Veranstaltungsausstattung
	Namensschilder
	Roll-Ups
	Wegweiser

	Print-Produkte
	Poster | Plakate
	Flyer | Folder DIN lang
	A5 Broschüre
	Einladungs- und Neujahrskarten

	Digitale Medien
	Website-Banner
	Social Media


	Impressum

